Вимоги та тематична структура курсу 
“Виборчі технології”

Факультет: Філософський, спеціальність: Політологія, курс: V
Кількість годин: 33, кількість занять: 16

Форма підсумкового контролю знань: залік, 
Форма проміжного контролю знань:  виступи та повідомлення (реферати) на практичних заняттях.

	№ п/п
	Тема заняття
	Кількість годин

	1.
	Суть, структура, мета та завдання курсу. Огляд літератури.
	             2

	2.
	Виборча кампанія її суть та складові.  Сучасні підходи та принципи організації. 
	             2


	3.
	Підготовка до виборів. Ресурси виборчої кампанії.
	             2

	4.
	Стратегічне планування виборчої кампанії. Виборча стратегія та тактика.
	             2

	5.
	Структура та завдання виборчого штабу. 
	             2


	6.
	Конкуренти та союзники. Добровольці та агітатори. 
	             2

	9.
	Форми, методи і прийоми впливу на електорат. 
	             2


	10.
	ЗМІ та вибори. Інформаційні хвилі виборчої кампанії. 
	             2

	11.
	Технологія “розкрутки” міфу та ідеї. 
	             2

	12.
	Формування іміджу лідера. Підготовка кандидата.
	             2

	13.
	Сутність передвиборчих та виборчих технологій. Їх класифікація.  
	             2

	14.
	Диференційні виборчі технології
	             2

	15.
	Диференційні виборчі технології.
	             2

	16.
	Підсумкове заняття.
	             2
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