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ПЕРЕДМОВА
Курс “Виборчі технології” є обов’язковим навчальним курсом, який читається для студентів V курсу Філософського факультету спеціальності “політологія”. Курс розрахований на 33 години і викладається у другому семестрі навчального року. 

Метою курсу є вивчення суті, етапів, стратегії та тактики виборчої кампанії, виборчих та передвиборчих технологій, основ виборчого менеджменту та виборчого ПР.  
Методичні рекомендації. Курс складається з семи тем, які послідовно розглядаються на семінарських заняттях. (Див. Тематична структура курсу). У Програмі курсу вміщені основні положення, які стосуються кожної теми. У Планах семінарських занять  виділені основні поняття, які слід засвоїти при підготовці до заняття, план заняття, рекомендована тематика доповідей та повідомлень, список навчально-методичної та рекомендованої літератури. Запитання до підсумкового тестування розроблені на основі Програми курсу й на їх основі складено заключні письмові тести з курсу. Матеріали з курсу “Виборчі технології”, які знаходяться у бібліотеці факультету й містять найважливіші матеріали з кожної із тем, полегшать процес підготовки до занять.  
Поточний контроль знань здійснюється за п’ятибальною системою на кожному семінарському занятті, де “5” – відмінно, “4” – добре, “3” – задовільно, “2-1” – доповнення, коментарі, участь у дискусії. 
Форма підсумкового контролю знань – залік (письмовий тест), який складений на основі Запитань для підготовки до підсумкового тестування.  
Оцінка за предмет включає в себе рейтинг поточної успішності та результати підсумкового тестування: 
                              100-91 – А – “відмінно”, - 5, 

                              81-90 – B – “дуже добре”- 4, 
                              71-80 – C – “добре” – 4,  
                              61-70 – D – “задовільно” – 3, 

                              51-60 – E – “посередньо” – 3,  

                              25-50 – FX – “незадовільно” – 2,

                              0- 24 – F – “незадовільно” (з повторним проходженням курсу) – 2. 
Курс розробив та читає кандидат політичних наук, доцент кафедри політології Шведа Юрій Романович, каб. 206 (головного корпусу університету), shveda@ukr.net  


Зміст: Тематична структура курсу, Програма курсу, Плани семінарських занять, Питання для підготовки до заключного тестування. 

                  ТЕМАТИЧНА СТРУКТУРА КУРСУ:
	№ п/п
	Тема заняття:
	К-сть годин

	     1.
	Вступна лекція. Суть, структура, мета та завдання курсу. Вимоги до вивчення курсу та методика оцінювання знань. Огляд літератури.
	     4

	     2.
	Тема 1. Виборча кампанія її суть та складові.  Підготовка виборчої кампанії. Ресурси виборчої кампанії.
	     4

	     3.
	Тема 2. Стратегічне планування виборчої кампанії. Виборча стратегія та тактика.
	     4

	     4.
	Тема 3. Структура та завдання виборчого штабу. Конкуренти та союзники. Добровольці та агітатори.
	     4

	     5.
	Тема 4. Форми, методи і прийоми впливу на електорат.  ЗМІ та вибори. Інформаційні хвилі виборчої кампанії.
	     4

	     6.
	Тема 5. Технологія “розкрутки” міфу та ідеї. Формування іміджу лідера чи партії (блоку).  
	     4

	     7
	Тема 6. Сутність та класифікація передвиборчих та виборчих технологій.
	     4

	     8
	Тема 7. Базові та диференційні виборчі технології.
	     6

	     9
	Підсумкове заняття (письмова робота).
	     1

	Разом:
	
	     33


THEMATIC STRUCTURE OF THE COURSE: 

	№


	Topics:
	Hours



	1.
	Introductory lecture. Subject, structure and tasks of the course. Review of the literature to the course.  
	4

	2.
	Topic 1. Electoral campaign and it’s components. Preparation of the electoral campaign. Resourses of the electoral campaign. 
	4

	3.
	Topic 2. Strategic planning of the electoral campaign. Electoral strategy and tactics. 
	4

	4.
	Topic 3. Structure and tasks of the electoral staff. Competitors and allies. Volunteers and agitators. 
	4

	5.
	Topic 4. Forms and methods of the influence on the electorat. Mass-media and election. Information waves of the electoral campaign. 
	4

	6.
	Topic 5. Technology of the developing myth and idea. Formation of the image of the lider and party (block). 
	4

	7.
	Topic 6. Essence and classification preelection and election technologies.
	4

	  8.
	Topic 7. Basic and differencial electoral technologies. 
	6

	9.
	Summarizing lesson.
	    1

	Total
	
	33


ПРОГРАМА КУРСУ 

	№ п/п
	                   Тема заняття/ Основні положення та поняття
	Кількість 

   годин

	     1.
	Вступна лекція. Суть, структура, мета та завдання курсу. Вимоги до курсу та методика оцінювання знань. Огляд літератури.
	       2

	     2.
	Тема 1. Виборча кампанія її суть та складові.  

Підготовка виборчої кампанії. Ресурси виборчої кампанії.
	       4

	
	Виборча кампанія. Цілі, завдання та фактори виборчої кампанії. Моделі та типи виборчої кампанії. Засади, принципи, сучасні підходи організації та проведення передвиборчих і виборчих кампаній. Організаційно-структурні основи передвиборних і виборчих кампаній. Підготовка виборчої кампанії. Етапи виборчої кампанії (підготовчий, стартовий, процесуальний, фінішний). Електоральні ресурси. Матеріальні та нематеріальні ресурси виборчої кампанії. Адекватність ресурсів поставленим цілям. Базові та похідні ресурси. Фондрайзінг. Фактори успіху виборчої кампанії. Установка кампанії (коефіцієнт перемоги).
	

	     3.
	Тема 2. Стратегічне планування виборчої кампанії. 

Виборча стратегія та тактика. 
	        4

	
	Стратегія та тактика виборчої кампанії. Загальні принципи стратегії. Складові виборчої стратегії. Різновиди виборчих стратегій Стратегічне планування. Етапи планування. Моделі планування в політичному маркетингу. Політичний та виборчий маркетинг. Зовнішнє середовище виборчої кампанії. Електоральне поле. Виборча спільнота та її налаштованість. Цільова група виборців. “Хиткі виборці”. Адресна виборча кампанія. План-графік виборчої кампанії. Рекламна кампанія та рекламна стратегія. Графік розміщення реклами. Медіа-план виборчої кампанії. Бюджет виборчої кампанії. “Ціна кандидата”. Тактика виборчого ПР. Безпека виборчої кампанії. День виборів. Контроль за виборами. Спостерігачі. Екзит-пол. Паралельний підрахунок голосів. 
	

	     4.
	Тема 3. Структура та завдання виборчого штабу. 
Конкуренти та союзники. Добровольці та агітатори.
	        4

	
	Менеджмент виборчої кампанії. Виборчий штаб та його структура. Підходи до організації та функціонування виборчого штабу. Керівник (менеджер) виборчої кампанії, начальник виборчого штабу. “Кухонний кабінет”. Виборча команда. Аналіз конкурентів: мотиви участі, типи, оцінка ”ваги”. Моніторинг діяльності конкурентів. Добровольці: їх залучення та методи роботи з ними. Підготовка, організація та правила роботи  агітаційної команди. Кампанія “Від дверей до дверей”.
	

	     5.
	Тема 4. Виборча комунікація.  

ЗМІ та вибори. Інформаційні хвилі виборчої кампанії.
	       4

	
	Форми, методи і прийоми впливу на електорат. Політична реклама та її види. Ефективність реклами. Пропаганда й агітація: їх правова регламентація. Підготовка передвиборчої пропаганди. Типи контактів з виборцями. “Ходіння в народ”. Організація зустрічей з виборцями. Презентація. Визначення порядку денного. Публічний виступ. Підготовка кандидата до виступу перед виборцями. Форми виборчої агітації. Друковані матеріали виборчої агітації: їх види та вимоги до них. Візуальна реклама. Форми виборчої агітації в ЗМІ.. Теле- та радіорекламування. Мас-медіа і вибори. Доступ до ЗМІ під час виборів. Законодавче регулювання виборчої агітації в ЗМІ. Цензура. Правила виборчої комунікації. Ньюзмейкінг. Підготовка матеріалів для ЗМІ. Прес-конференція. Електронні ЗМІ. Інтернет і вибори. Сучасні інформаційні технології у виборчій кампанії. Інформаційна війна. Інформаційні хвилі виборчої кампанії. 
	

	    6.
	Тема 5. Технологія “розкрутки” міфу та ідеї. 

Формування іміджу лідера чи партії (блоку).
	       4

	
	Психологічні основи виборчої кампанії. Кандидат у депутати. Ринок кандидатів. Попит на кандидата. Особисті якості кандидата (особистісні ресурси) кандидата. Якість кандидата. Імідж та його різновиди. Основні принципи формування іміджу. Оптимізація іміджу. Іміджологія Іміджмейкінг. Іміджмейкер. Образ кандидата. Типаж кандидата. Символ. Міф. Іміджеві легенда. Імідж політичного лідера та політичної партії. Теле- та радіоімідж. Вимоги до теле- та радіовиступів та інтерв’ю. “Зона Уейта”. Іміджеві стратегії. Технології “розкрутки” міфу та ідеї. ПР-кампанія та її складові. Формування позитивного іміджу лідера чи партії (блоку). Реагентність партії Створення передвиборної програми. Стратегічна галузь впливу. 
	

	    7. 
	Тема 6. Сутність та класифікація передвиборчих та виборчих технологій. 
	       4

	
	Класифікація та характеристика передвиборчих та виборчих технологій. “Чисті” та “брудні” виборчі технології. Офіційні (законні) та неофіційні (незаконні) виборчі технології. Базові та диференційні виборчі технології. ПР-технології. “Білий”, “чорний”, “сірий”, “жовтий”, “червоний” ПР. ПР і супутні науки: паралінгвістика, проксеміка, кінетика, поглядознавство. Виборча геометрія. Адміністративний ресурс. Спеціальні форми та методи впливу на електорат. Психотехнології. Психологічні війни. Маніпулювання свідомістю. Нейролінгвістичне програмування. Поведінка кандидата в умовах компрометуючого впливу. Правила оборони у виборчих кампаніях. Спін-технології.
	

	    8.
	Тема 7. Базові та диференційні виборчі технології.

Виборче мистецтво. 
	       6

	
	Базові та диференційні виборчі технології. Соціологічні виборчі технології. Виборче мистецтво, виборчі заповіді Сегела. Зарубіжні та вітчизняні школи виборчого PR. Виборчі технології на пострадянському просторі. Виборчі технології в українській виборчій практиці. Особливості виборчих технологій на Львівщині.
	

	    9. 
	Підсумкове заняття (письмове тестування).
	       1

	Всього:
	
	      33


ПЛАНИ СЕМІНАРСЬКИХ ЗАНЯТЬ
Тема 1. Виборча кампанія її суть та складові.  

Підготовка виборчої кампанії. Ресурси виборчої кампанії.
 Основні поняття: “виборець як споживач”, виборча кампанія, впізнаваність кандидата, демоскопія, державні службовці, елітний ресурс, інформаційні ресурси виборчої кампанії, історія виборчих кампаній, кампанія, маркетингова модель виборчої кампанії, матеріально-технічні ресурси виборчої кампанії, модель виборчої кампанії, обрання виборчого округу для балотування, організаційні ресурси виборчої кампанії, особистісні ресурси кандидата, передвиборна кампанія, перешкоди у проведенні виборчої кампанії, потенціал партії, ресурс часу, ресурси виборчої кампанії, ресурси партії, ринок кандидатів, спеціальні ресурси виборчої кампанії, спонсорований кандидат, стартовий рейтинг, технологічний ресурс, управління можливостями, установка кампанії (коефіцієнт перемоги), участь громадських організацій у виборах, фактори успіху виборчої кампанії, фінансові ресурси виборчої кампанії, фондрайзінг.  
    Заняття 1. 
                                                                     План:

1. Виборча кампанія її суть та складові.   

2. Моделі та типи виборчої кампанії. 
3. Етапи виборчої кампанії. 

Доповіді та повідомлення: 
1. Підготовка виборчої кампанії. 
2. Передвиборчі кампанії. 

     Заняття 2.

                                                                     План: 
1. Електоральні ресурси. Адекватність ресурсів поставленим цілям.

2. Класифікація ресурсів виборчої кампанії.

3. Фактори успіху виборчої кампанії.  
Доповіді та повідомлення: 
1. Організаційно-структурні основи передвиборних і виборчих кампаній.
2. Способи збору коштів на виборчу кампанію. 
Література:
Бебик В. М. Менеджмент виборчої кампанії. Ресурси. Технології. Маркетинг.- К., 2001.
Бебик В. М. Політологія: наука і навчальна дисципліна. Підручник.- К., 2009, Політичні технології. Виборчий процес, с. 296-300. 
Бебик В. Як стати популярним, перемогти на виборах і утриматись на політичному Олімпі. Соціопсихологія і технологія політичної боротьби.- К., 1993, Розділ 4. Підготовка до виборів, с. 67-87, Розділ 5. Виборча кампанія, с. 87-99.

Бучин М. А. Ресурси виборчої кампанії та особливості їх використання в Україні.- Львів, 2009, Розділ 1. Ресурси виборчої кампанії як елемент виборчого процесу, с. 6-55.
Варій М. Основи політико-психологічних передвиборчих і виборчих технологій // http:// www.nbuv.gov.ua/portal/soc_gum/ppp/2008_8/02%20%20Variy.html
Варій М. Й. Політико-психологічні передвиборні та виборчі технології: Навчально-методичний посібник.- К., 2003, Сучасні підходи і принципи організації та проведення передвиборчих і виборчих кампаній, с. 10-18., Організаційно-структурні основи передвиборних і виборчих кампаній, с. 233-241, Ресурси кампанії, с. 258-264. 

Васильев В. И., Постников А. Е. Путеводитель по избирательной кампании: Пособие для кандидатов, избирательных кампаний и избирательных блоков.- М., 1999. 
Горбатенко В. П. Прикладна політологія. Навчальний посібник.- К., 2008.   

Гришин Н. В. Основы проведения избирательных кампаний.- М., 2003. 
Душин И., Сысун А., Ложкин Б. Выборы: технологии избирательных кампаний.- Х., 1998, Избирательная кампания, с. 11-25. 

Избирательная кампания. Вып. 1-5.- М., 1994. 
Как победить на выборах: методическое пособие по организации избирательных кампаний. Кн. 1-5.- М., 1991. 

Кудинов О. П. Методические рекомендации по организации и проведению избирательных кампаний в регионах.- М., 1999. 
Максимов А. Финансы избирательной кампании // Война по правилам и без… Технологии изготовления предвыборных миражей.- М., 2003, с. 99-102,  
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Щербатых Ю. Гл. 1. Принятие решения // Психология выборов.- М., 2005, с. 6-37. 
Тема 2. Стратегічне планування виборчої кампанії. 
Виборча стратегія та тактика.
Основні поняття: адресна виборча кампанія, адресна група виборців, актуальність, атакуюча стратегія, базовий електорат, банк голосів, бойкот, болото (”хиткі виборці”), бюджет виборчої кампанії, валентне питання, вибори в сільських округах, виборча соціологія, виборча спільнота, виборча стратегія, виборча стратегія партії, виборчий клієнтелізм, виборчий корпус, виборчий округ, виборці, визначення порядку денного, демоскопія, зовнішнє середовище виборчої кампанії, голосування, графік розміщення реклами, “гребенева” стратегія, громадська думка, групова свідомість, групове мислення, демографічні показники, довгострокове спостереження за виборами, екзит-пол (опитування на виході з дільниць), електоральне поле, електоральний маркетинг, електоральний сегмент, електорат, електорат думки, електорат належності, електорат, що навчається, ескалація, захисна стратегія, ключова електоральна група (цільова група виборців), контрольний лист, крейсерська стратегія, лідерська стратегія, маргінальний округ, маркетингова стратегія партії, міграція, “мозкова атака”, “мозкові центри”, моніторинг, мотивація, налаштованість, неструктурований електорат, олігополія, обмеження публікації опитувань громадської думки, операційне політичне прогнозування, опитування громадської думки, офіційні спостерігачі, паблік рілейшнз (ПР), паралельний підрахунок голосів, параметри виборчого ринку, паспорт виборчого округу, передвиборна стратегія, перешкоджання здійсненню виборчого права, П’ємонта концепція, питальник, підрахунок голосів виборців та встановлення підсумків голосування, план-графік виборчої кампанії, план роботи виборчої комісії, повнота інформації, погроза, погрішність, позиційні блага, політична обстановка, політична ситуація, політична стабільність, політична стратегія, політичний маркетинг, політичний спектр, політичні актори, порядок підрахунку голосів на виборчій дільниці, потенційні та реальні виборці, представницька вибірка, преференції, приміщення для голосування, “пробна куля”, п’ята колона, раціональний виборець, рекомендації, розробка стратегії партії, сегментація виборчого ринку, серединний виборець, система РЕЙС, спільнота, спостереження, спостерігачі, стиль політичної конкуренції, стратегічна галузь впливу (СГВ), стратегічна інформація, стратегічне планування виборчої кампанії, стратегічне планування діяльності партії, стратегія великої події, стратегія виборчої кампанії, стратегія захоплення лідируючих позицій, стратегія партії, стратегія ривка (прориву), стратегія швидкого фіналу, структуризація голосів виборців, структурований електорат, судовий захист виборчий прав громадян, тактика виборчої кампанії, тактика партії, тактика політична, телефонне опитування, тема виборчої кампанії, традиції політичні, уподобання, фокус (центр) звернення партій, фокус-група, явка виборців. 

Заняття 3.
                                                                 План:

1. Стратегія та тактика виборчої кампанії. Різновиди виборчих стратегій.  
2. Моделі планування в політичному маркетингу. Стратегічне планування виборчої кампанії. 
3. Проектування тактики виборчої кампанії. 
Доповіді та повідомлення: 
1. Складові виборчої стратегії. 

2. Планування у ході виборчої кампанії (розробка плану-графіка виборчої кампанії, рекламної кампанії, медіа-плану, бюджету). 
Заняття 4.

 План:
1. Виборчий маркетинг. 

2. Безпека виборчої кампанії. 
3. День виборів. 

Доповіді та повідомлення: 
1. Контроль за виборами. 

2. Вибір виборчого округу для балотування. 
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Тема 3. Структура та завдання виборчого штабу.

Конкуренти та союзники. Добровольці та агітатори.
Основні поняття: агент впливу, агітатори, агітаційна кампанія, агітаційна команда, активісти, ангажування, аутсайдер, бос, босим, виборча команда, виборчий штаб, виборчі комітети, “від дверей до дверей”, внутрішнє середовище виборчої кампанії, волонтер, громадський комітет підтримки, громадський рух, громадянськість, група безпеки виборчого штабу, група матеріально-технічного забезпечення, довірена особа кандидата, досьє, експерти, консультанти, спеціалісти, керівник добровольців, керівник (менеджер) виборчої кампанії, керівник спеціальних проектів, кокус, комітет, комітети політичних дій, компроміс, комунікація, консенсус, конфронтація, креатура, “кухонний кабінет”, маршрутна карта, менеджер виборчої кампанії, менеджмент (управління) виборчої кампанії, менеджмент у сфері ПР, методи конкурентної боротьби, навички спілкування, начальник виборчого штабу, несумлінна конкуренція, “партійна машина”, партійна організація, партійний бос, партійні керівники та парламентарі, партії з слабкою та сильною структурою, політична етика, політичний менеджмент, політичні актори, політичні заохочення, представлення (презентація) виборчої програми, прес-секретар, скарбник виборчої кампанії, співробітництво політичне, спічрайтер, фактори успіху виборчої кампанії, функціонер політичний, член виборчої комісії, член партії, юрисконсульт виборчого штабу. 
  Заняття 5. 
                                                                     План:

1. Менеджмент виборчої кампанії. 

2. Виборчий штаб: формування та структура. 
3. Розподіл обов’язків членів виборчого штабу.  
Доповіді та повідомлення: 
1. Психолого-акмеологічні ознаки ефективного менеджменту. 

2. Підбір та формування виборчої команди. “Кухонний кабінет”. 
       Заняття 6. 
                                                                     План:
1. Конкуренти та Союзники. Методи роботи з ними. 

2. Добровольці: залучення та організація роботи. 
3. Агітатори та агітаційна команда. 

Доповіді та повідомлення: 

1. Контакти з виборцями: форми та основні вимоги.  

2. Кампанія “Від дверей до дверей”.
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Тема 4. Виборча комунікація.

ЗМІ та вибори. Інформаційні хвилі виборчої кампанії.
Основні поняття: агітація, ай-стоппер, акредитація представників засобів масової інформації (ЗМІ), аудиторія, аудиторний зріз, аудіовізуальні (електронні) ЗМІ, афідавіт, банер, бесіда, білборд, блек-аут, блікфанг, брандмауер, брифінг, брошура, буклет, бюлетень, верстка, виборча агітація, види політичної реклами, вимоги до текстів політичної реклами, виступи, витік інформації, відеокліп, відеоролик (спот), відеофільм, вкладиш, герменевтика, голова, що говорить, дебати, декларація, демонстрація, державні ЗМІ, “джинса”, дизайн, дискусія політична, дифамація, діалог рекламний, діректмейл, доступ до ЗМІ під час виборів, друковані ЗМІ, друковані матеріали передвиборної агітації, ерзац-спікери (сурогатні балакуни), ефект ЗМІ, ефективність реклами, єрестетика, загальнонаціональні канали радіо та телебачення, “заслужити пресу”, засоби масової інформації (ЗМІ, мас-медіа, преса), засоби передвиборної агітації, зовнішня реклама, зустрічі з кандидатом, інверсія, індоктринація, інтерв’ю, інтернет і політика, “інфократія” (“інформаційна влада”, “медіакратія”, “четверта влада”), “інформаційна блокада”, інформаційна карта (медіа-карта), інформаційна хвиля, інформаційний лист, інформаційний привід, інформаційні плакати партій (блоків), інформація (кореспонденція), контакт з аудиторією, комбінований рекламний ролик, комунальні ЗМІ, комунікація, лист, листівка, люди-бутерброди, макет, маніфест, маніфестація, медіа-карта, медіатор, меморандум, метод Дейла Шалла, мітинг, м’яка реклама, наклад (тираж), нарис, насичення, непряма політична реклама, несумлінна реклама, ньюзмейкер, пейпербек, первинна інформація, петиція, піар (ПР), підвал, підготовче тестування, пікет, плакат, плакатна війна, політична афіша, політична заява, політична реклама, політична символіка, політичне оголошення, політичний портрет, полоса газетна (журнальна), порядок використання аудіовізуальних (електронних) ЗМІ у передвиборній агітації, порядок використання друкованих ЗМІ у передвиборній агітації, постер, правила побудови листівок, прайм-тайм, прес-конференція, прес-реліз, прес-центр, принцип неприпустимості зловживання свободою діяльності друкованих ЗМІ, прихована реклама, проблемна (редакційна) стаття, програмний виступ, програмний виступ у газеті, пропаганда виборча, пропагандистський примус, протест політичний, пряма політична реклама, публічний виступ, публічні дебати, радіореклама, регіональні видання, реклама, рекламна політика, рекламна стратегія, рекламне агентство, рекламне дослідження, рекламний ролик, репортаж, ритуал політичний, рядок, що біжить, синкел, спостереження, телебачення і політика, телевізійна реклама, телекратія, теленарис, телерадіоорганізації, телефонне інтерв’ю, теорема Гібарда-Сатервейта, типи листівок, увага, фірмовий стиль, фон, форми передвиборної агітації, форми передвиборної агітації в ЗМІ, фотоілюстрації, цензура, цілі виборчої агітації, як працювати з ЗМІ.          
       Заняття 7. 
                                                                     План:

1. Політична реклама. Пропаганда й агітація. Паблік рілейшнз. 

2. Типи контактів з виборцями. 

3. Друковані матеріали передвиборної агітації. Візуальна реклама.

Доповіді та повідомлення: 
1. Організація зустрічей з виборцями.

2. Публічний виступ. Підготовка кандидата до виступу перед виборцями. 

           Заняття 8. 
                                                                        План:
1. ЗМІ та вибори. Правила виборчої комунікації. 

2. Теле- та радіо рекламування.

3. Сучасні інформаційні технології у виборчій кампанії. Інформаційні війни. 

Доповіді та повідомлення: 
1. Підготовка матеріалів для друкованих та електронних ЗМІ. Вимоги до теле- та радіовиступів та інтерв’ю.

2. Організація роботи прес-служби. Правила спілкування з представниками ЗМІ.
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Тема 5. Технологія “розкрутки” міфу та ідеї. 
Формування іміджу лідера чи партії (блоку).
Основні поняття: авантюризм, агрегація, альтруїзм, аргументація, артикуляція, аттракція, біографія кандидата, брендинг, вождизм, впізнаваність кандидата, габітарний імідж, девіз (слоган, мотто), декларація про майно та доходи кандидата у депутати, демагог, ділові якості кандидата, довіра, догматизм, екстремізм, закономірності впливу на великі соціальні групи, закономірності впливу на натовп, закономірності психологічного впливу, законослухняність, зона Уейта, ідея, іконіка, імідж, імідж партійного лідера, імідж політичної партії, іміджеві легенда, іміджеві стратегія, іміджологія, іміджмейкер, іміджмейкінг, імпровізація, імунітет, індекс популярності, інкумбент, кандидат у депутати, кінетичний імідж, компетентність, контакт з аудиторією, кредо, кумир, месіанство, мілітаризм, міф, міфологія політична, мова, навички спілкування, налаштованість, невербальні методи комунікації, оболонка образу кандидата, образ кандидата, опозиційність, оптимізація іміджу, особисті якості кандидата, особистісні ресурси кандидата, ототожнення, паблісіті, партійний лідер, партійна ідентифікація, партійні розколи, партії і вибори, партія успіху, партократія, переконаність, переконання, персоналізація влади в партії, перфоманс, позиціонування (профілювання), політик, політика і психологія, політична воля, політична етика, політична позиція, політична сила, політична символіка, політичний вожак, політичний досвід, політичний етикет, політичний лідер, політичний портрет, політичний стереотип, політичні переконання, політичні цінності, політичні якості кандидата, попередня ”розкрутка”, попит на кандидата, послідовність, преференції, принципи формування іміджу партії, “психологічний ефект Дюверже”, радіоімідж, рекламна фотографія, реагентність партії, рейтинг, ренегат, репутація, риторика, рівень автономії партії, рівень аспірації (прагнень) партії, рівень ідентифікації виборців з партією, рівень членства в партіях, розгуртування, розкол політичний, “розкрутка”, розмір партії, сателітний кандидат (клон), середовищний імідж, соціальна справедливість, союзи партій, стабільна виборча (партійна) лояльність, стайлінг, стартовий рейтинг, статус політичний, стратегічна галузь впливу (СГВ), стратегічна позиція лідера партії, стратегічний образ, суквізм, радіоімідж, телеімідж, теорія актуальності, теорія перфомансу, технологія безсловесного спілкування, типаж кандидата, толерантність, ”третій шлях”, увага, угодовство, уподобання, ура-патріотизм, фанатизм, фон, фундаменталізм, характеристики кандидата, харизма, хвостизм, центр (фокус) звернення партій, цинізм політичний (мак’явелзм), “ціна” кандидата, ядро образу кандидата, якість кандидата.

        Заняття 9. 
                                                                     План:

1. Психологічні основи формування позитивного іміджу. Іміджологія.

2. Якість, типаж, образ кандидата. Іконіка. 

3. Імідж та його різновиди. Іміджеві стратегії. 
Доповіді та повідомлення: 
1. Імідж політичного лідера. Радіо- та телеімідж. 

2. Імідж політичної партії (блоку). 

        Заняття 10. 
                                                                     План:
1. Основні принципи формування іміджу. 

2. Технології ”розкрутки” міфу та ідеї. 
3. Формування позитивного іміджу лідера, партії (блоку).

Доповіді та повідомлення: 
1. Створення передвиборчої програми. Реагентність партії. 

2. Політичне консультування та іміджмейкінг. 
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Тема 6. Сутність та класифікація передвиборчих та виборчих технологій. 
Основні поняття: адміністративний ресурс, антиобраз, базові виборчі технології, ”білий/чорний ПР”, виборча геометрія (джерімендерінг), виборче мистецтво, виборчі технології, викид компромату, витік інформації, “війна компроматів”, вотергейт, ”втрата обличчя”, дезавуювання, дезінформація (наклеп), демагогія, дискредитація, дискримінація, дифамація, диференційні виборчі технології, досьє, “ефект бумерангу”, законний (неофіційний) і незаконний (офіційний) вплив на виборців, ідеологічна диверсія, інсинуація, інспірація, інституційний расизм, інформаційний шум, компромат, обман, олігополія, кампанія на контрході, корупція, креатура, круть-майстер (спін-майстер), маніпулювання,  методи конкурентної боротьби, накручування, нейро-лінгвістичне програмування (НЛП), поведінка кандидата в умовах компрометуючого впливу, популізм, олігополія, паблік рілейшнз (піар, ПР), патронаж, плакатна війна, поведінка кандидата в умовах компрометуючого впливу, погроза, політичний цинізм (мак’явелізм), популізм, ПР-технології, психологічна війна, психологічна операція, психотехнології, “система трофеїв”, “сірий ПР”, спін-технології, “улюблений син”, ”чисті” та “брудні” виборчі технології, “чорний гумор”, ”чорний ПР” (негативне рекламування), чорнуха, чутки, шантаж.  
        Заняття 11. 
                                                                     План:

1. Класифікація та характеристика передвиборних та виборчих технологій.

2. “Чисті” та “брудні” виборчі технології. Виборча геометрія. 

3. Офіційні (законні) та неофіційні (незаконні) виборчі технології.
Доповіді та повідомлення: 
1. ПР і супутні науки.  

2. ПР- технології. Різновиди виборчого ПР.  

        Заняття 12. 
                                                                     План:
1. Психотехнології у виборчій кампанії. Психологічна війна.

2. Маніпулювання свідомістю. 

3. Нейролінгвістичне програмування (НЛП). 

Доповіді та повідомлення: 
1. Поведінка кандидата в умовах компрометуючого впливу. 

2. Правила оборони у виборчих кампаніях. Спін-технології.
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Тема 7. Базові та диференційні виборчі технології. 

Виборче мистецтво. 
Основні поняття: виборче мистецтво, виборчі заповіді Сегела, технологія виведення з психічної рівноваги, технологія використання й формування стереотипів, технологія використання суперечностей, технологія впливу через конкретні події (факти), технологія дезорганізації передвиборної та виборної кампаній, технологія з ”напарником”, технологія залякування, технологія зміни мотивації, технологія емоційного тиску, технологія “клонування”, технологія компромату, технологія міфологізації та символу, технологія навіювання, технологія наслідування, технологія опозиційності, технологія ототожнення, технологія паралельних виборів, технологія переконання, технологія поєднання ставки на лідера і партію, технологія провідної ідеї та ідеалу, технологія психічного зараження, технологія рейтингів, технологія ставки на лідера партії (блоку), технологія ставки на лідерів партії (партій, блоку), технологія ставки на ”переможця”, технологія ставки на проблеми, технологія ставки на програму, технологія установок. 






Заняття 13.
                                                                     План:

1. Базові виборчі технології.

2. Диференційні виборчі технології. 

3. Соціологічні виборчі технології. 

Доповіді та повідомлення: 
1. Виборче мистецтво. Виборчі заповіді Сегела. 
Заняття 14.
      План:
1. Зарубіжні та вітчизняні школи виборчого PR. 

2. Виборчі технології на пострадянському просторі. 
3. Виборчі технології в українській виборчій практиці. 

Доповіді та повідомлення: 
1. Особливості виборчих технологій на Львівщині. 
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ЗАПИТАННЯ ДЛЯ ПІДГОТОВКИ ДО ПІДСУМКОВОГО ТЕСТУВАННЯ 
1. Виборча кампанія. Моделі та типи виборчої кампанії. 
2. Цілі, завдання, принципи та фактори виборчої кампанії. 

3. Cучасні підходи організації та проведення передвиборчих і виборчих кампаній. 
4. Організаційно-структурні основи передвиборних і виборчих кампаній. 
5. Етапи виборчої кампанії. 
6. Електоральні ресурси. Матеріальні та нематеріальні ресурси виборчої кампанії. Адекватність ресурсів поставленим цілям. 
7. Базові та похідні електоральні ресурси. 
8. Фондрайзінг. Способи збору коштів на виборчу кампанію. 
9. Фактори успіху виборчої кампанії. Установка кампанії (коефіцієнт перемоги).
10. Стратегія та тактика виборчої кампанії. Складові виборчої стратегії. 
11. Різновиди виборчих стратегій. 
12. Стратегічне планування. Етапи планування. 
13. Моделі планування в політичному маркетингу. 
14. Політичний та виборчий маркетинг. Зовнішнє середовище виборчої кампанії.
15. Виборча спільнота та її налаштованість.  
16. План-графік виборчої кампанії. Рекламна кампанія та рекламна стратегія. Графік розміщення реклами. 
17. Медіа-план виборчої кампанії. 
18. Бюджет виборчої кампанії. “Ціна кандидата”. 
19. Тактика виборчого ПР. 
20. Забезпечення безпеки виборчої кампанії. 
21. День виборів. Контроль за виборами. 
22. Менеджмент виборчої кампанії. 
23. Підходи до організації та функціонування виборчого штабу. Виборчий штаб та його структура. “Кухонний кабінет”
24. Керівник (менеджер) виборчої кампанії, начальник виборчого штабу.. Виборча команда. Умови її підбору. 
25. Аналіз конкурентів. Моніторинг діяльності конкурентів. 
26. Добровольці: їх залучення та методи роботи з ними. Підготовка, організація та правила роботи  агітаційної команди. 
27. Кампанія “Від дверей до дверей”.
28. Форми, методи і прийоми впливу на електорат. 
29. Політична реклама та її види. Ефективність реклами.
30.  Пропаганда й агітація: їх правова регламентація. 
31. Підготовка передвиборчої пропаганди. Типи контактів з виборцями. “Ходіння в народ”. 
32. Організація зустрічей з виборцями. Визначення порядку денного. 
33. Публічний виступ. Підготовка кандидата до виступу перед виборцями. 
34. Форми виборчої агітації. 
35. Друковані матеріали передвиборної агітації: їх види та вимоги до них.
36. Візуальна реклама. Її види та правила використання. 
37. Форми виборчої агітації в ЗМІ.
38. Теле- та радіорекламування. 
39. Мас-медіа і вибори. Доступ до ЗМІ під час виборів. Законодавче регулювання виборчої агітації в ЗМІ. 
40. Правила виборчої комунікації. Ньюзмейкінг. Підготовка матеріалів для ЗМІ.
41. Електронні ЗМІ. Інтернет і вибори. 
42. Сучасні інформаційні технології у виборчій кампанії. Інформаційна війна.
43. Інформаційні хвилі виборчої кампанії. 
44. Психологічні основи виборчої кампанії.
45. Кандидат у депутати. Ринок кандидатів. Попит на кандидата.
46. Особисті якості кандидата (особистісні ресурси) кандидата. Якість кандидата.
47. Імідж та його різновиди. Оптимізація іміджу. Іміджологія. 
48. Образ кандидата. Типаж кандидата.
49. Символ. Міф. Іміджеві легенда. 
50. Іміджеві стратегії. Технології “розкрутки” міфу та ідеї. 
51. Теле- та радіоімідж. Вимоги до теле- та радіовиступів та інтерв’ю.
52. Імідж політичного лідера та політичної партії
53. Формування позитивного іміджу лідера чи партії (блоку).
54. Класифікація та характеристика передвиборчих та виборчих технологій.
55. “Чисті” та “брудні” виборчі технології.
56. Офіційні (законні) та неофіційні (незаконні) виборчі технології.
57. ПР-технології. Види виборчого ПР.
58. Адміністративний ресурс у виборчій кампанії.
59. Спеціальні форми та методи впливу на електорат.
60. Психотехнології. Психологічні війни.
61. Маніпулювання свідомістю. Нейролінгвістичне програмування.
62. Поведінка кандидата в умовах компрометуючого впливу.
63. Правила оборони у виборчих кампаніях. Спін-технології.
64. Базові та диференційні виборчі технології.
65. Технологія переконання. 

66. Технологія навіювання. 

67. Технологія наслідування. 

68. Технологія психологічного зараження. 

69. Технологія установок. 

70. Технологія використання й формування стереотипів. 

71. Технологія залякування.
72. Технологія зміни мотивації. 

73. Технологія емоційного тиску.
74. Технологія впливу через конкретні події (факти). 

75. Технологія компромату.
76. Технологія ”переключення уваги”.
77. Технологія ставки на “переможця”.
78. Психологічна операція як специфічна технологія.
79. Технологія ”рейтингів”.
80. Технологія “клонування”.
81. Технологія виведення з психічної рівноваги.

82. Технологія дезорганізації передвиборної та виборної кампанії.

83. Технологія ототожнення.

84. Технологія з “напарником”.
85. Соціологічні виборчі технології.
86. Виборче мистецтво, виборчі заповіді Сегела.
87. Зарубіжні та вітчизняні школи виборчого PR.
88. Виборчі технології на пострадянському просторі.
89. Виборчі технології в українській виборчій практиці.
90. Особливості виборчих технологій на Львівщині.
